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MEDIAKIT
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+23K

Suscriptores

de pago
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~i +600K
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+24727M  +39M +8M
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MOBILE
FORMATOS

Tradicionales Rich Media

EN HOME Y NOTAS EN HOME Y NOTAS

HOME EVENT /
BILLBOARD , x INDOOR EVENT
MOBILE
300 x 450 px PARALLAX

Arte 300x600px
MIDDLE 320 x 100 px

Interstitial 320x480 +
Banner 300x250 px

300 x 250 px

Visualiza 300x250px

ZOCALO 320 x 50 px




DESKTOP

FORMATOS

Formatos Formatos
Tradicionales Rich Media
EN HOME Y NOTAS s EN HOME Y NOTAS
.
« Header + Home Event / Indoor Event:
+ Billboard Take Over + Lateral
+ 300x250px + Megaexpandible
« Lateral « Z6calo
+ Middle « Lateral Sticky
« Pre Roll

« Video In Read

« Video In Banner

« Parallax

« Parallax Horizontal




ALTO IMPACTO
FORMATOS

Alto
Impacto

DESKTOP
+ Header
« Lateral
« Z6calo

MOBILE
« Header
+ 300x250px
« Z6calo

OUINVAINOICIRS  DOLARBRLE OOAR  NESCADOSONUNE QUINESOUIEN  (LCRONDTA INWIGISAYP IDICONIVIMESA

¢©) El Cronista

OOMR UL ¥ 157% DOLARDNA & 9.39% DOUARMI? ¥ G,13% OOLARTARULTA 4 5,19%
NASLETTIRS tiscise Arpeaties v

| ENVIVO |« Dolur boyy déiar blve by, culles In cotieaciéa mitvuto s mieato

o ¢Tenés una Pyme?
Competile a la inflacion invirtiendo en Fondos Fima. Tenés Galicia.

omia digital: Cémo es la regulacién
transformaria Argentina en lider en
nizacién de activos.

£ jtal Como o3 la regulacton
que transformaria Argentina en bider en
tolcenizacitn de activos

Lello: Sigue el desarme, los
bancos apenas renovaron.
Martia Dinatale

\Tends una Pyme?
fends Office Banking para resolver online 10 que necesites.
fenés Calicia.

&¢Tenés una Pyme?

Tends atencion
especializada 24/7.

Tenés Galicia

comacranae




ALTO IMPACTO
VIDEOS

Formatos
de impacto

DESKTOP

+ Home+Video: Simulacién
tapa combinada con video
full HD

+ Banner con shopping
interactivo

« Banner con countdown

+ Billboard con video

Kocslorealdad  + PAOLALIABO” Asp Comect rnidknibeico para ot 1y dispe ecesidad de cabies. « Wirsless Charges. K]

Nuevo Polo
El nuevo
Volkswagen
de tuvida

Progress you can feel

#FuturelsAnAttitude

* Home event falsa home
(desktop y mobile):
Simulacion tapa con
titulares + nota de
anunciante.

VER EJEMPLO

( VEREJEMPLO MOBILE )

* Home event video full HD
(desktop y mobile): Video
full HD en movimiento

e inmersivo

VER EJEMPLO


https://eventoscronista.com/eventos/media/img/FalsaTapaDesktopBaproEspana.mp4
https://eventoscronista.com/eventos/media/img/BaPro_Falsa_Tapa_Mobile.mp4
https://eventoscronista.com/eventos/media/img/Ford_Video_Full_Mobile.mp4

@ ALTO IMPACTO | - —

VIDEQS

Sponsoreo
de secciones
On | | ne Sponsoreo de Sitio

EN HOME Y NOTAS Contenido

ONE SHOTS DIGITALES

* Mujeres que hacen
Cierre: 15/5 « Salida: 31/5

- Mercados Online T — : : ] Mayo 2024 Bemomia i
- Economia y politica L G s : ; * Sustentabilidad — e
- Finanzas S e e Ty S /i % Cierre: 17/6 « Salida: 28/6
- Negocios ; 3 ; Junio 2024
- Financial Times : - * Capital Humano
. Al dia = - ; Cierre: 15/7 « Salida: 26/7
) s s = 15 Crep il Julio 2024
+ Fintech .
' ; o i * Energia
* Cripto : = Cierre: 15/8 + Salida: 30/8
+ Apertura g 0 iem - Agosto 2024
» Infotechnology . & i - Pymes
- Clase - S MR Cierre: 16/9 - Salida: 27/9
- Notas Mas leidas | , R 4 . . Septiembre 2024
- Columnistas B \ N * Movilidad _
« Dblar A - ——— == Cierre: 15/10 + Salida: 25/10
o Octubre 2024

» Members Sponsoreo de
productos online
LOGO + Banner +
Contenido




@ ACTIVACIONES

DIGITALES

S.t re a m | n g 5 Reproducciones PO d C a St

S p— | por mes: 30k
Posibilidad de amplificar tus €) El Cronista ; Followers: 13k ACCIONES DISPONIBLES
eventos en nuestro sitio en
primer scroll. e B ‘ -+ Ciclo de entrevistas tematicas
tokenizacidn de acti ; : ]
por sector de la mano de
Signe ol desame, les
E | P . e g - - nuestros expertos.
mal 3 : =Tl : | Economia | * Patrocinio diario de El Cronista
M 3 FKETI n \ AL DIiA Podcast con mencién de marca
g ”I""l""“' en la apertura del episodio.
Posibilidad de impactar con « Exposicion de marca en caja y

by E1 Cronista

una pieza de la marca a las contenidos de El Cronista
bases de audiencia de - | Podcast en cronista.com
El Cronista. Mas de 190mil - : . ini i
g @G ¢ Patrocinio de ciclos de
contactos. o -
® tematicas especializadas de

Ganancias: empleados ®

El Cronista
PR - 1 El Cronista Podcast.

emparte £ Cronists de

WhatsApp " Yl &

+ Produccidn de ciclos ad

Sponsoreo de envio de Diario Google Podcasts s1jje hocde podcast segln
por WhatsApp todas las - > @ % L objetivos de comunicacion.
mafianas a Stakeholders. @590“"!'

Apple Podcasts



https://open.spotify.com/show/1yHYxZTX6i1cgAJ2gPBD97?si=3341b162ca304a56

ACTIVACIONES
DIGITALES

(©)Cronista.com

LIDERES QUE INSPIRAN: Ciclo de

entre 10 y 20 videoentrevistas

personales e intimistas a lideres

deportivos, del espectaculo, del

sector financiero, de los negocios y

el management.

Finanzas al toque: Ciclo de videos

breves con explicaciones y tips
financieros para potenciar los
ahorros. Dos veces por semana
durante tres meses.

Funca, no funca: Hacks

Trabajar con los mejores:
Ciclo de diez capitulos sobre
atraccion y retencion de
talento, entrevistas a expertos
y gerentes de Capital Humano
en torno a las dificultades y
los retos en torno al talento.

EC Cripto: El mundo de las
criptomonedas en un One
Shot especial de video tipo
documental y explainer.

Ciclos ad hoc de videos

- CICLOS AUDIOVISUALES PARA TU MARCA

ESG (energias renovables y
sustentabilidad): Ciclo de diez
capitulos con expertos en el
temay lideres de empresas,
con capitulos sobre empresas
B, contaminacién, cuidado del
agua, reciclado.

Como llegamos hasta aca:
La inflacién, el nacimiento
de la moneda, patrén oro a
patrén délar, el nacimiento
de las criptomonedas,
paises que fracasaron o
volaron econémicamente.

tecnoldgicos, testing de productos

y tips practicos para el usuario de comunicacion: Real Estate,

tecnologia. Semanal durante tres marketing y comunicacién,

meses. escapadas,ciclo especial
tecnologia.

segun objetivos de




ACTIVACIONES

DIGITALES

Newsletters

Informacién especializada todos
los dias con notas exclusivas de
nuestros editores y redactores.

Posibilidad de sponsoreo de este
formato con logo o banner y
generacion de contenido.

EN OBRA

36% open rate, 30k contactos.
Todo lo que necesitas saber de
real estate, inversiones,
oportunidades y tendencias.

A cargo de Belén Fernandez.
Lunes de por medio.

PUEBLO CHICO

30% open rate, 43k contactos.
Nuestros especialistas en politica
analizan la realidad politica y
econdmica desde un Lado B: el de
estar adentro.A cargo de Matias
Bonelli y Mariano Beldyk.

Todos los martes.

CAPITAL SEMILLA

32% open rate, 11k contactos.
Descubri la Argentina que
emprende. Startups, lanzamientos
y las dltimas tendencias y
novedades de todo el universo
emprendedor.

A cargo de Eugenia Iglesias.
Todos los miércoles.

LA CITY

35% open rate, 38k contactos.

Te hacemos la economia mas facil con
todas las novedades sobre el mundo de
las finanzas y los mercados. ;Qué dice
la City? A cargo de Ariel Cohen y
equipo. Todos los jueves.

FINDE ATR

31% open rate, 25k contactos.
Empeza antes el finde con todas las
novedades sobre los drinks, restés y
viajes. A cargo de Luz de Sousa.
Todos los viernes.

EL SEMAFORO DE

LA ECONOMIA

36% open rate, 32k contactos.

No te pierdas el andlisis de
profundidad de nuestro Director
periodistico sobre la economia 'y
sus variables. A cargo de Hernan de
Goiii. Todos los sabados.

DE DONDE VENIMOS Y HACIA
DONDE VAMOS

38% open rate, 33k contactos.

Los temas claves que definen el
rumbo del pais desde la perspectiva
y andlisis de nuestro equipo editorial.
A cargo de Walter Brown y

editores. Todos los domingos.

LAS CLAVES DEL DIiA

33% open rate, 32k contactos.
Recibi a primera hora el resumen
de noticias que tenés que
conocer para empezar el dia bien
informado. Lunes a viernes.

-

EXCLUSIVOS PARA
MEMBERS

TAPA DEL DiA

31% open rate, 21k contactos.

Enterate de los principales titulos antes
que nadie. Lunes a viernes.

MEMBERS DAILY

38% open rate, 21k contactos.

Una seleccién de los mejores contenidos
de profundidad y andlisis de primera
categorfa para nuestros suscriptores.
Lunes a viernes.

FINANCIAL TIMES

32% open rate, 21k contactos.

La mirada de los problemas de la
economia global, en espafiol, como solo
el Financial Times puede contarlo. Todos
los domingos.

-

~

J

IT DAILY
16% open rate, 18k contactos.

Las Ultimas tendencias en tecnologia e innovacion

de la mano de nuestros expertos. Informacién
exclusiva y personalizada todos los dias.
Lunes a viernes.



(©) Meetings

Encuentros en la redaccion del Medio para generar
agenda y consolidar una posicion de liderazgo como

Wil Ly g uess rlerra de Mess, sond il i A
también ke cwsa dehi AFA oo 1w Ui oo

El Cronista &

10 G B 5

referentes en la tematica seleccionada. _'_f'_ﬂ‘:fjfj’jf_f’ﬂ‘;fﬁ“_‘,’fl
Este espacio de didlogo, moderado por nuestro equipo Nuevos paradigmas: la tecnologia como Desafios del mercado
editorial, se potencia con una cobertura integral que eje transformador y disruptivo asegurador y combate al

fraude: como cambi6 el
paradigma de las empresas
aseguradoras

abarca tanto el formato impreso/print como el digital.

v »
TEMATICAS ' a ,{ .
* Alternativas de Inversion h :
* Real Estate Seguros
* Medio ambiente
* Revolucion digital
+ Empresas en accion
+ Consumo y alimentacion saludable
* Fintech
* Mineria
* Energias renovables
* Negocios del futuro
* Inteligencia artificial
* Ciberseguridad
* Smart Data
* Logistica

A partir de la pandemsa, los % y costumbres de las
Argentina han camblad, ha impactad

VER EJEMPLO



https://www.cronista.com/finanzas-mercados/digitalizacion-y-prevencion-de-fraude-el-nuevo-panorama-de-las-aseguradoras/
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BRAND
CONTENT

Bigbox redefine el arte
de regalar a través de
experiencias Gnicas

les, a sélo un click: simplifica las
a3 durante estas frestas con los paquetes de

BS BRAND : BS GOLD UN RECORRIDD POR HUNTER
DOUGLAS, LA MULTINACIONAL QUE

Contenido con Template que destaca PROYECTATLA INVERSION MAS
imagenes y/o videos con potenciadores el GRANDE DESDE SU LLEGADA
con impacto del input mensaje de las

marcas. EN EL BARRIO DE VILLA MARTELLI, EN EL
CONURBANO BONAERENSE,
RECIBE A EL CRONISTA PARA HACER UN

VER EJEMPLO RECORRIDO DE SLI PLANTA INDUSTRIAL C

La ervpresa se encenta en Axgertea desce hace 35 afos y e destacs
came un imposante acker enel meado fe praductos paael dsefoy

que brinda la marca.

VER EJEMPLO

rgstecnans

B - d + Contenido de valor periodistico para las marcas.
l al] - Complementos audiovisuales con potenciadores para una mejor amplificacién del contenido a comunicar:

infografias, interactivo, recorridos virtuales, coberturas y podcasts.
Stl‘ate « Noticias editoriales relevantes y creibles que hacen match con nuestra audiencia.
« Generacion de contenido ad hoc con equipo editorial-audiovisual para webcasts y proyectos comunicacionales.


https://www.cronista.com/brand-strategy/bigbox-redefine-el-arte-de-regalar-a-traves-de-experiencias-unicas/
https://www.cronista.com/un-recorrido-por-hunter-douglas-la-multinacional-que-proyecta-la-inversion-mas-grande-desde-su-llegada/

POTENCIADORES
‘ e — (© Brand

COBERTURA P i

Strategy
Cobertura de eventos, B /;?‘w
e /&w«"mvmﬂ“‘ BRAND  GOLD

lanzamientos y o 1857
presentaciones de las “& =
marcas vista desde nuestra Wﬁ&

dptica informativa. e

© El Cronista - o O
| INFOGRAFIAS o)

Complemento para
comunicar la informacion
de manera visual,
atractiva y diferente.

O 1 contenido editorial audiovisual (texto + fotos) por 24hs
en home de cronista.com.

Amplificacién en RRSS: Posteo en Facebook, LinkedIn, X.

Posibilidad de complementar el contenido con
potenciadores*

1 contenido editorial html (texto + fotos y/o video) por
48 hs en home de cronista.com.

Amplificacién en instagram con reel grabado por equipo
de branded content.

VER VE

0

Posibilidad de amplificacién en instagram de
@cronistacom con 3 stories.

O|0|O0O |00

* potenciadores, consultar valores.


https://www.cronista.com/la-ranger-experience-hizo-vibrar-a-mendoza-con-un-off-road-al-pie-de-la-montana/
https://www.cronista.com/havas-argentina-presento-un-exclusivo-estudio-sobre-medios-y-consumo-a-nivel-federal/

EVENTOS '_ ‘ MEDIA KIT



MEDIAKIT
2024

+1. 1M +10K  +600K

Reproducciones Visualizaciones Usuarios Unicos
Totales Totales Alcanzados

NUESTROS EVENTOS 2023 EN NUMERQS

+200 420 +44C '

Coberturas Eventos
Oraaniz

Periodisticas

Eventos

Corporativos



EVENTOS
CORPORATIVOS




MEDIAKIT
2024

OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

AGOSTO SEPTIEMBRE

PREMIO AL

MARCA GRANDES DIVERSIDAD

HR MARKETING &
CEO TALKS COMMUNICATION | AGRO SUMMIT EMPLEADORA MARCAS EN ACCION

TRANSFORMACION
DIGITAL MUNDOPYME I INnovaTORS e At ENTo

MOBILITY ENCUENTRO

INNOVATION INVERSIONES HEALTH
SUMMIT DE LOS LIDERES

WOMEN DESARROLLO ENERGY REAL ESTATE A SUMMIT
SUMMIT INTELIGENTES | INNOVATORS

LEADERSHIP
SUMMIT SUSTENTABLE SUMMIT SUMMIT

ECONOMIA
S(L:l)lfllll\J/I)l(T REGIONAL
PATAGONIA

Eventos

Corporativos



MEDIAKIT
2024

AVISO
PRE
EVENTO

STREAMING COBERTURA
e . DIGITAL

SRR
LOS QUE MAS SABEN DE FINANZAS €

El Cronista

EN EL MEJOR LUGAR El sector financiero dobla su apuesta

hacia la digitalizacién

Economts digital Como o5 La regulackia
que transformasia Argentisa en lider e
wkentzackin de activos.

s s s marusas s por & Ercuseios 3e bo Lideres de £ Croeiets y
P bo wtiw e ched ety ¢ of preseede v futaes

Encusntre de oo Liderss

Docaonpeionts por 1 Cresty s s
o aan ol 1300 0 s Y ~

Eduardo Martinez, de Raizen, fue
| elegido como €1 C10 del ano

Ser sustentables ya no es una
opcion para las empresas de
consumo masivo

Liw pric e oo
Coma S 2

3 che Nty Argrrtine. G Argestra v Abves
b am. 3 €0 00 3 ey e s

CONSUMO Y BIENESTAR
SOSTENIBLE

oy
Bartia, paesces gocral e PO Angeatingy Sasago Purinal, dimenr
pecsersl 30 Amsa Cons $7 ‘e ey Ureguy




MEDIAKIT
2024

BENEFICIOS SPONSORSHIP

-Logo en los avisos que se realizaran en El Cronista.
-Logo en los E-mail marketing que se enviaran a selectas bases de datos.
-Logo en la web del evento que estara en el site cronista.com.

-Presencia de logo en la campafia de banners del evento en cronista.com.

-Presencia de marca en nuestras Redes Sociales.

-Logo en el “sinfin de logos" que se reproducird durante el evento.

-Derecho a proyectar un spot de empresa de hasta 20 seg de duracion durante el evento.
-Presencia de marca en cobertura impresa post evento en El Cronista

-Presencia de marca en caja de cobertura digital post evento en cronista.com
-Presencia de marca en agradecimiento de participacién post evento.

-Posibilidad de entregar materiales promocionales a speakers.

BENEFICIOS ADICIONALES MAIN SPONSOR

-Presencia destacada de logo en toda la comunicacion del evento.

-Posibilidad de brindar palabras de bienvenida en el evento.

-Posibilidad de incluir un speaker en el evento.
-Pie de tapa de la cobertura impresa post evento en El Cronista.
-Columna de opinidn digital en cronista.com

7de
septiombre
12:00 hs.

BUATOS RSy

COYUNTURA DEL SECTOR

ENERGETICO GLORAL

ENERGIAS NWA'%I £S5
TRANSICION Y
OPORTUNDADES

INERGIA: PRODUCCION,
DISARROLLO ¥ DESAFIOS

ANAUSIS, ACTUALIDAD Y
PERSPECTIVA

MANO A MANO




El Cronista

PRINT MEDIA KIT




MEDIAKIT

AV PERFIL PROFESIONAL
o) o) )
40% 35% 25%
Ceos Directores Mandos Medios

PERFIL DEMOGRAFICO

20% 45% 35%

25a29AMnos 30a45An0s 45Af0s

s enaWeTtd
N wde ,\\-;nlém« l“-x"m:m.m:‘ K
posem ke = .
» i:\ellcn;ddascnoperar
\

\\ E‘ C’( O“.};m__,...-ww,.@“\ 3 Tirada Suscripciones Readership Estudios de Grado

..... e ‘:{’e":—m w:bﬁ-‘\ B 2 y Posgrados




MEDIAKIT
2024

Los empleados de Aerolineas, en alerta

- |
Cielos abiertos: seis aéreas extranjeras estdn / Py | TlamadoddPrpe
3 2 5 alnwers presidemie
interesadas en operarenla Argenting .« ‘A }“ Y kmoasperenns  ve

El optimismo contagia al
Merval en pesos, que tuvo
sumejor dia en 22 afios
Los bonas acumulan subas de 186 en dos
diss Elrkesgo pafs perford los 2200 puntos

FR—

ALEKRTO FERNANDEX BECHIG A JAVIEK MLES BN OLIVOR

Con el inicio de la transicion,
se empezo6 a mover el délar

y el Gobierno busca ponerun
freno ala suba de alimentos

Milei cousriods Javier Wilci
inquiline, Presdeste o
PrEncUpatn sor fin del principio
lainflackie

Froseabese, Gvrvras b1
g A fremanben.
Bt

RECUADRO DE TAPA

- Oreja de Tapa
- Pie de Tapa
- Recuadro de Tapa

DIARIO

SUPLEMENTO DIARIO

Finanzas =
& Mercados pwe

Las acciones !
argentinas en pesos |5
tuvieron sumejor
diadesde 2001

[y

Somos

Finanzas y Mercados

ONE SHOTS

© El Cronista

QUIEN

ES QUIEN

1 eneimercsdoangenino 2023 X @ &

Quién es Quién
8/4cy26/4s

Vision de los Lideres
13/11¢cy28/11s




MEDIAKIT

2024

La revista

de economia y
negocios lider Y
de Argentina

PERFIL PROFESIONAL

40% 35% 25% 80% O 0
Ceos BIIEH S Mandos Medios Estudios de Grado GENERO ’ 49 /0 ‘ 51 /O

y Posgrados



MEDIAKIT
2024

ENERO
Cierre: 5/1 « Salida: 18/1

+ Informe: Fondos de
inversion en la Argentina

+ Consultoria y auditoria

+ Automotriz 2024
(lanzamientos)

+ Insert de Energia

+ Marketing de Verano: las
acciones de las empresas

JULIO
Cierre: 1/7 « Salida: 12/7

* Retirese Rico 2023

« Top Brands

* Reporte Anual Industria
Automotriz

* Insert Target

FEBRERO
Cierre: 2/2 « Salida: 15/2

+ Guia Green Companies

+ Informe de Fintech

« Informe de Seguros

« Reporte anual Economia
del Conocimiento
(Servicios profesionales y
tecnologia)

« Dossier: Diversidad

AGOSTO
Cierre: 5/8 « Salida: 15/8

« Especial ESG

* Informe Abogados
de la City

« Reporte anual
Franquicias

MARZO
Cierre: 5/3 + Salida: 15/3

* Las 100 mejores en
imagen de la Argentina
« Dossier: los trabajos
del futuro

SEPTIEMBRE
Cierre: 3/9 - Salida: 13/9

« Sueldos Ejecutivos

« Informe e-Commerce

« Informe Mineria

- Digitalizacion del mundo
financiero

« Insert InfoTechnology:
CIO del Afio

ABRIL
Cierre: 3/4 « Salida: 15/4

* Recursos Humanos

+ Insert Real Estate

+ Marcas de lujo

« Transformacion Digital
+ Informe de Salud

OCTUBRE

Cierre: 4/10 « Salida: 15/10

* Mejores empleadores
2024

+ Informe Bodegas

« Insert Posgrados/
Educacién

+ La City: CFO del Afio

MAYO
Cierre: 3/5 « Salida: 15/5

+ CEO Profile 2023

+ Especial bancos

« Informe Agro

« Turismo de invierno

NOVIEMBRE
Cierre: 5/11 « Salida: 15/11

« Info Comex/ Logistica

+ Guia de Inversiones 2024
* Mujeres influyentes 2024
« Informe Turismo Verano

JUNIO
Cierre: 4/6 + Salida: 14/6

« Edicién Aniversario de
Apertura

« Especial de entrevistas
+ Mapa de consumo
masivo

DICIEMBRE
Cierre: 2/12 « Salida: 12/12

* Anuario 2024

+ CEO del Afio

+ CEO a la Trayectoria
« CEO Innovador 2024



Apertura

4 )
Formatos
- Pdgina
+ Media Pdgina
* Pie
+ Sponsoreo de seccidn
« Desplegable de tapa
* Insert
DESPLEGABLE INSERT SPONSOREO DE
DE TAPA SECCION
Este espacio permite tomar Posibilidad de incluir un Posibilidad de ser sponsor
la tapa de la revista y una insert segun el formato exclusivo de una seccidn

pdgina adicional mas, elegido en cualquier lugar con un pie de pagina o
generando una doble de la edicion, bien puede varios segun lo acordado.
pdgina de alto impacto ser insertado en la revista

visual. 0 no.
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Christian Findling
DIRECTOR GENERAL
cfindling@cronista.com

Maria de las

Mercedes Sanchez
ADMINISTRATIVA COMERCIAL
msanchez@cronista.com
Cel. (11) 4085-9882

Mauro Mattiozzi
GERENTE COMERCIAL
mmattiozzi@cronista.com
Cel. (11) 5338-8369

Nadia Storino
EJECUTIVA DE CUENTAS
nstorino@cronista.com
Cel. (11) 4975-2196

Pablo M. Abdala
EJECUTIVA DE CUENTAS
pabdala@cronista.com
Cel. (11) 4049-4404

Laura Soria
EJECUTIVA DE CUENTAS
Isoria@cronista.com
Cel. (11) 4949-8766
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Nicolas Raffo
LiDER DE DESARROLLO
COMERCIAL
nraffo@cronista.com
Cel. (11) 5338-8408

Fabiana Grassano
EJECUTIVA DE CUENTAS
fgrassano@cronista.com
Cel. (11) 4049-4503

Nadia Mayer
EJECUTIVA DE CUENTAS
nmayer@cronista.com
Cel. (11) 6727-7709

Laura Avram
EJECUTIVA DE CUENTAS
laviam@cronista.com
Cel. (11) 5229-3305

Débora Vitale
LIDER DE EVENTOS
CORPORATIVOS
dvitale@cronista.com
Cel. (11) 3370-3852

Diego Bottiroli
ANALISTA DE PRODUCCION
DE EVENTOS
dbottiroli@cronista.com
Cel. (11) 6754-8347

Romina Boyadjian
PRODUCTORA DE CONTENIDOS
DE EVENTOS
rboyadjian@cronista.com
Cel. (11) 6484-3044

Ezequiel Rossi
TRAFFICKER
erossi@cronista.com
Cel. (11) 6744-1642



