


1. Digital

2. Brand Content

3. Eventos

4. Print

El Cronista Apertura



Cronistacom

El medio econdmico
en espanol mas leido

del mundo.

IZ] comscore g Google Analytics

il 56 == 9:41 \

DOLARBNA $100 © 000 DOLARBLUE $100 )

:

INICIO * DOLAR * OTROS v |

*Datos Argentina;
Enero 2023

PAGOS PAR
Bancos volveran a cobrar ‘
utilidades y se notara en
el dolar financiero

+0.3M

Paginas Vistas
Promedio Diarias

+15M

Usuarios Unicos
Promedio Mensual*
COMSCORE

+140M

Vistas Promedio
Mensual*
COMSCORE

+28M

Usuarios Unicos
Promedio Mensual
GOOGLE ANALYTICS

+160OM

Paginas Vistas
Promedio Mensual
GOOGLE ANALYTICS

14K

Suscriptores
de pago

+360K

Usuarios Registrados

1T

Permanencia
Promedio

+2.2M

Usuarios Unicos
Promedio Diario



(©)Cronista.com REGIONAL

AMBA CORDOBA

Todos los decision ‘ SOM 15M

Paginas vistas Paginas vistas

makers en un SOIO | por mes por mes

Iugar. 2 SANTA FE
oM

. Google Analytics
Paginas vistas

por mes
| - HOME NOTAS MENDOZA
’."‘ wil 56 - 9:41 :
OOLAREBNA $100 © ¢ $100 ) 2OM 80M 5M
©F | Paginas vistas Paginas vistas Paginas vistas
ICIO * DOLAR * OTROS
2 por mes por mes por mes
PAC
3ancos volveran a cobrar

utilidades y se notara en
el dolar financiero

EDAD PROMEDIO



. Cronistacom MOBILE

Tradicionales Rich Media

EN HOME Y NOTAS EN HOME Y NOTAS

‘ HOME EVENT / ‘ HOME EVENT VIDEO FULLHD | HOME + VIDEO
BILLBOARD 1 INDOOR EVENT FALSA HOME HOME EVENT ‘
MOBILE [ [ Simulacion tapa
‘ Interstitial 320x480 + Simulacion tapa Video Full HD | combinada con
Banner 300x250 px PARALLAX con titulares + nota en movimiento e Video Full HD

300 x 450 px

320 x 50 px

300 x 250 px ‘ de anunciante inmersivo
MIDDLE ‘
320 x 100 px ZOCALO

MEDIAKIT 2023



Cronista.com DESKTOP

Formatos Formatos

S - HOME EVENT/
o o o L4 INDOOR EVENT
Tradicionales Rich Media -
LATERAL
EN HOME Y NOTAS SOGA0RX EN HOME Y NOTAS
» Header 970x90 » Home Event / Indoor Event
* Billboard (970x250) » Megaexpandible -
: 300x250 — - Zécalo e —
» Lateral 300x600 - Lateral Sticky
- Middle 970x90 « Pre Roll
* Video In Read
* Video In Banner ——
« Parallax e

HEADER HORIZONTAL 970x90 px

BANNER
300x250 px @
TRADICIONAL BILLBOARD PRE ROLL VIPEO INREAD VIDEO IN @ 970x250
970x250 px @ BANNER DS




(© Cronista.com SESKTOP

Alto Impacto

DOLARBNA $100,00 @ 0,00% | DOLARBLUE $100,00 © 0.00%

- El Cronista | 0Ve

DOLARBNA $100,00 @ 0,00% | DOLARBLUE $100,00 @ 0.00% DOLARBNA $100,00 @ 0,00% | DOLARBLUE $100,00 @ 0.00%

DESK
* Header INICIO + DOLAR + DOLARBLUE * BITCOIN + EDICIONELECTRONICA * NEWSLETTERS | Q
* Lateral 300x600 _
- Z6calo Desk y o NP Y .

NN, 4 MESES AL MISMO PRECIO® verass™ "
MOBI;IE Header Stick e SO A\ e LG - DEL 01/03 AL 30/06 \2&’
« Double Header Sticky ‘ ‘ ‘ — |
- 300x250 [ 4MESES
* Z6calo R s O AL MISMO PRECIO

 f1scan subas progresivas de los
{ [ml)ustil)les por hasta 15% en 3 meses

ANALISIS
Las empresas

{inanciaran los
cambhios de

..r i




(© Cronista.com

Alto Impacto

DESK

*« Home Event Full VIDEO HD

* Falsa Tapa

« Video Interactivo

* Banner con Shopping Interactivo
» Banner con Count Down

* Billboard con Video

* Home Event de Falsa Home:
Simulacién tapa con titulares +
nota de anunciante.

VER EJEMPLO

¢ Video Full HD Home Event:
video Full HD en movimiento e
inmersivo.

VER EJEMPLO

* Home + Video: Simulacién tapa
combinada con Video Full HD.

Configuralo tu Highline TABLERO 100% A DIGITA LLANTAS ALINEACION 4 16 CONTROL VELOCIDAD 4 CRUCERO

TECNOL

® =

Hacelo realidad « Pantalla10". App Connect inalimbrico para conectar tu dispositivo sin necesidad de cables. « Wireless Charger. El nuevo cargador inalimbrico.

(AY CONECTIVIDAD CONFORT SEGURIDAD POLO TRACK POLO TRACK 1ST EDITION NUEVO POLO GTS VW EXPERIENCHE € Argentioa v

Nuevo Polo
El nuevo
Volkswagen
de tuvida

El Nuevo Polo liega con lineas
renovadas y faros LED, haciéndolo ain
mas moderno y clegante.

Con excelente desempeno y tecnologias
innovadoras, el Nuevo Polo es sin duda
la mejor opcién en el segmento Hatch.

=3

Progress you can feel
#FuturelsAnAttitude

Conocé mas

DESKTOP


https://www.cronista.com/?google_preview=-2Sk7lZ-yCQY8MaCqAYw8OK3rwaIAYCAgOCx_abkSg&iu=54299349&gdfp_req=1&lineItemId=6355078284&creativeId=138444554428
http://www.cronista.com?google_preview=VH_biQbN-OoYjMiCqAYwjOS3rwaIAYCAgOCx_bbeFA&iu=54299349&gdfp_req=1&lineItemId=6372634266&creativeId=138445154040
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Sponsoreo
de secciones
online

IPLAN

Esta startup quiere solucionar el pr incipalgmhlcma
M de los argentinos: su billelera permite cambiar pesos
a dolares sin ¢l limite de u$s zoo
ENHOMEY NOTAS e
3o funcions.
» Apertura

* Infotechnology

* Mercados Online
 Fintech

* Cripto

* Clase

* Notas Mas leidas
» Columnistas s o o

* Fondos deInversién ' i e CoIT
* Délar : sprrdpriitnl (i
SPONSOREO DE SITIO

visin sin fronteras, de

LOGO + BANNER + SPONSOREO DE

CONTENIDO PRODUCTOS ONLINE
LOGO + BANNER +
CONTENIDO

SECCIONES

Los suplementos digitales y los one shot
de El Cronista tienen exposicion
multiplataforma.

r 2
FECTEM B 48 IS

) El Cronista

- - €) El Cronista
| PY “E El Impuesto a la Riqueza: la estrategia
judicial en el centro del debate

HOME
Logo de sponsoreo
BANNER de tu marca. Banner
Banner dentro de las notas
del Suplemento/ One Shot.
Header 728x90 Desk y
320x100 Mobile.

é COLUMNA DE
en la caja del Home. OPINION
2.500 caracteres
sobre la tematica
del suplemento.

SUPLEMENTOS DIGITALES SUPLEMENTOS ESPECIALES
Pymes ler Martes Salud ... Abril/Septiembre
Energia 2do Martes Coloquio IDEA ......meemeiriinnns Octubre
Sustentabilidad ... 3er Martes

Rrhhy Management............ 4to Martes
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Streaming

Posibilidad de
amplificar tus
eventos en
nuestro sitio.

Email
Marketing

Posibilidad de
impactar con una
pieza de la marca
a las bases de
audiencia de

El Cronista.

Mas de 190mil
contactos.

/ ) Escuela Argentina de /
Finanzas Personales 1
F

3 ENJEAFP

ECONOMIA AL DiA

El Cronista

ESTEREB® T |IPAS

Py e e e o b s b b e

Capacitate para manejar tu
linero y realizar inversiones

& YOUTUBE.COM

¢Como y en qué invertir?

¢Como invertir en Estados Unidos?
Bonos

Acciones C

N > N
jQUIERO CAPACITARME! @ <

Ganancias: empleados

v vV VvV Vv

OTRAS ACTIVACIONES

Podcast

Ciclo de entrevistas tematicas
por sector de la mano de
nuestros expertos.

- Patrocinio diario de Cronista Podcast
con mencion de marca.

- Exposicion de marca en cajay
contenidos de Cronista Podcast en
cronista.com

- Produccion de ciclos ad hoc de podcast
segun objetivos de comunicacién.

- Patrocinio de ciclos de tematicas
especializadas de Cronista Podcast.

Starts: 30k
Listeners: 10k
Followers: 12k



© Meetings FI Cronista_

Crecea 33% anual, pero con desempleoalto B
Trump incorpora asu campania el repunte
récord del PBIen of tercer trimestre o

oA B TR

El Tesoro vuelve a acudir a
L la emicidn: ce ﬁnaqc[a con

> " T B B 1 foruro os de acero: crece la ¢ id
Encuentros en la redaccién del Diario El futuro es de acero: crece la Bl oo o fccro: sreee la construecion
para generar agenda Y posicionarse construccion sustentable en la regién ; i [ AR o s s

como referentes de la tematica elegida.

Es un espacio de didlogo con los
stakeholders especializados, moderados
por nuestro equipo editorial, que se
amplifica con cobertura print y digital.

Ea 2 wn cuales o m ) pot rlnr»lumuu :rnmd-udd

nmnhlﬁadumr-nuﬂm--qw-nmm*)

i Fste: maderial evi preseste
erentes sishemas construct uny«\-ml:pumlmmcpmnr
oalnictirns mes cficienios y sestertables, on un menee pericds

Dentra de este pasdatinn carchio de paradipna. Temiem, Barbierl
TOERO, y Dab se resieran con B Crusists o un anceenirs mcderad
par Belén Ferndnde il

erdtmime s o 1

arquitestu

TEMATICAS
- Medio - Empresas en Accion - Energias
- Altemativas - Red Estate Ambiente - Consumo y - Fintech Renovables - Inteligencia Artificid - Smart Data
de Inversién - Seguros - Revolucion Alimentacion - Mineria - Negocios del - Ciberseguridad - Logistica
Digital Sdudable Futuro




Newsletter

Informacion especializada todas las
semanas con notas exclusivas de nuestros
editores y redactores. Posibilidad de sumar
logo + banner a un Newsletter con texto

alternativo.

Producto Sponsoreo de envio de Diario por

WhatsApp todas las mafianas a
Stakeholders.

PO 300 © oo | oduamsux $100 )

Novedades en Pa oMoy Canm’ng
departamentos

En Oben 42

Moyl vm St o it 2030 e i e ui,
O, » L aara, o s 430 odbebbe
ek tier semniid G real eatate 1a wde v,
prwcion &« wdaden con mirada WOwQECTIVE,
¢ & Y 0a comparscide de rentabddad

El semaforo

A cargo de Hernan de
Gonii. Todos los sébados.
44000 Contactos

Open Rate 35%

Pueblo Chico

A cargo de Matias Bonelli,
Andréz Fidanza y equipo.
Todos los martes.
42.000 Contactos

Open Rate 30%

La City

A cargo de Ariel
Cohen y equipo.
Todos los jueves.
38000 Contactos
Open Rate 40%

Financial Times

Todos los domingos.
10000 Contactos
Open Rate 28%

OTRAS ACTIVACIONES

El Cronista Daily

De lunes a viernes.
33000 Contactos
Open Rate 35%

Members Daily

10000 Contactos
Open Rate 35%

Finde ATR

A cargode Andrea
del Rio y equipo.
Todos los viernes.
26000 Contactos
Open Rate 30%

IT Daily

De lunes a viernes.
18600 Contactos
Open Rate 17%

Capital Semilla

A cargo de Eugenialglesias.
Todos los miércoles.

11500 Contactos

Open Rate 30%

En Obra

A cargo de Belén
Fernandez.

Lunes de por medio.
32300 Contactos
Open Rate 30%

De dénde venimos y
hacia donde vamos
A cargo de Walter Browny
editores. Todos los domingos.

35500 Contactos
Open Rate 38%

Tapa del dia

10000 Contactos
Open Rate 33%

MEDIAKIT 2023







‘ Brand BRAND CONTENT
Strategy

BRAND

Contenido con
imagenes y video
incorporando todo
el input que brinde
la marca.

VER EJEMPLO

GOLD

Template que
destaca con
potenciadores el
mensaje de las
marcas.

VER EJEMPLO

» Contenido de valor periodistico para las marcas.

» Complementos audiovisuales con potenciadores para una mejor amplificacion del contenido a comunicar: infografias, interactivo,
recorridos virtuales, coberturas y podcasts.

* Noticias editoriales relevantes y creibles que hacen match con nuestra audiencia.

» Generacion de contenido ad hoc con equipo editorial-audiovisual para webcastsy proyectos comunicacionales.



https://www.cronista.com/modo-billetera-virtual/
https://www.cronista.com/brand-strategy/llego-la-nueva-edicion-limitada-de-la-renault-alaskan-outsider/

Bl’and POTENCIADORES
Strategy

BRAND  GOLD

1 contenido editorial audiovisual (texto +
@ fotos) por 24 hs en home de cronista.com.

Amplificacién en RRSS: Posteo en Facebook,
LinkedIn, Twitter.

INFOGRAFIAS

Posibilidad de complementar el contenido COBERTURA
con potenciadores*

1 contenido editorial HTML (texto + fotos y/o Cobertura de eventos, Complemento para

i i lanzamientos . . .
video) por 48 hs en home de cronista.com. oresentaciones d&é las comunicar la informacién
de manera visual,

marcas vista desde atractiva y diferente
nuestra optica Y :

grabado por equipo de branded content. informativa. _
VER EJEMPLO

Posibilidad de amplificacion en instagram VER EJEMPLO

con 3 stories que se guardan como
destacadas en @cronistacom.

Amplificacién en instagram con reel

@©@ ©® | ® ©® ®



https://www.cronista.com/brand-strategy/unilever-promueve-la-agricultura-regenerativa-en-alianza-con-el-inta/
https://www.cronista.com/tecnologia-versatilidad-e-innovacion-todo-lo-nuevo-de-las-cortinas-roller-quantum-de-hunter-douglas/
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Eventos
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EVENTOS

Eventos

Corporativos

FIDELIZACION Y :
RELACIONAMIENTO GENERACION DE

Encuentros ProSPECTS
de gran valor
eStratégi CO VISIBILIDAD

DE MARCA POSICIONAMIENTO
DE DIRECTIVOS

METRICAS ONLINE

Reproducciones Visualizaciones ani Coberturas Periodisticas Eventos Anuales Speakers Anuales
del evento del evento



‘ Eventos EVENTOS
Corporativos

MARZO ABRIL MAYO JUNIO JuLio AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

Economias Marca Premio al
Transformacién Buenos Aires Regionales CEO Marketing & Energy Empleadora ceo

Digital PyMEs Centro Profile Communication Summit y Talentos Diversidad

®

Women Economias Health
Leadership Regionales Recursos Desarrollo Innovation CFO Leadership Mobility Encuentrode
Summit Patagonia Humanos Sustentable Summit Summit Summit Summit los Lideres

*Eventos con
premiacion.

Economias
Real Estate Regionales
Summit Cuyo

MEDIAKIT 2023



© Eventos
Corporativos

COBERTURA
DIGITAL

l' I smor ﬁnanclcm dobla su apuesta hacia la dlglldliucién

& e wore @ scourions

Los desafios de la transformacion
digital: teniamos que cambiar nosotros

Scr \uxlv:nlablc\ ¥a no es una opeion para las empresas de
€oNsumo masivo

e ot eren

CONSUMO Y BIENESTAR
SOSTENIBLE

RalactSota, (30 e WX Pedericn Procaseiak, CHD) de Opesbask
tretion are

¥ Gontact e o dematio e Baces rmache e €3 s gy b sectices
sk, L b gwe bace ol crbho s nihducm. Buscarmn e s

AVISO PRE EVENTO

ElCronista Apertura
o | evore v |

ARTE ES HACER EQUIPO

BE ﬂmﬂ ViR

Vevas Wi bag Cinaind Wi womedre i
Pl P Ol

™ G d a1 1) et

ElCronista
Apertura

Marketing &

Communication

Estrategias para crecer: los planes de
las empresas en la pospandemia

el ey miap s s e vy

S @arwes  E0P  TOYOTA Mewr  €BD
A, @ ofe ody @ Ao Pewomo

Copilsiey”  Grymcxar @ G N D)8 sywcon

COBERTURA
AMPLIADA

EVENTOS

[ ————
Acuerdo con el FMI: Argentina busca el

respaldo de Estados Unidos y relanzar la
relacion bilateral

e
| Cristina, habla de

‘milagro sngoling y
apusta comtrag!
PME Juegm en la
cstahilict

financicra mundial”

£1 ddlar blue cayé y la
brecha vohi a quedar
debajo del 100%

ElCronista

Eavivo

S(nm( n\mul( E ()I’mlll('l()23 Enel’gy
s ndocud saulcnind Py .
Summit

9 de Junio
12:00 hs.

STREAMING

REDES
SOCIALES

MEDIAKIT 2023



© Eventos
Corporativos

BENEFICIOS SPONSORSHIP

Tu logo en los avisos que se realizaran en El Cronista.

Tu logo en los E-mail marketing que se enviaran a selectas bases de datos.

Tulogo en la web del evento que estara en el site cronista.com.

Presencia de tu logo en la campafia de banners del evento en cronista.com.

Presencia de tu marca en nuestras Redes Sociales.

Tu logo en el “sinfin de logos” que se reproducira durante el evento.

Derecho a proyectar un spot de tu empresa de hasta 20 seg de duracién durante el evento.

Presencia de tu marca en cobertura impresa post evento en El Cronista

Presencia de tu marca en caja de cobertura digital post evento en cronista.com

Presencia de tu marca en agradecimiento de participacion post evento.

Posibilidad de entregar materiales promocionales a speakers.

BENEFICIOS ADICIONALES MAIN SPONSOR

Presencia destacada de tu logo en toda la comunicacion del evento.

Posibilidad de brindar palabras de bienvenida en el evento.

Posibilidad de incluir un speaker en el evento.

Pie de tapa de la cobertura impresa post evento en El Cronista.

Columna de opinién digital en cronista.com

MEDIAKIT 2023

EVENTOS

DOLARBNA $100,00 © DOLARBLUE $100,00 ©

El Cronista

| 1) Galicia

INICIO * DOLAR * DOLARBLUE * BITCOIN * MERCADOSONLINE + EDICIONELECTRONICA * NEWSLETTERS

Acuerdo con el FMI: Argentina busca el
respaldo de Estados Unidos y relanzar la
relacion bilateral

ido de
) Cristina, habla de
‘milagro argentino'y
apunta contrael
FML: “Juegan cn la
estabilidad
financiera mundial*

El délar blue cayo y la
brecha volvi6 a quedar
debajo del 100%

Qué son los ETF, los
mercado local

Délar de marca RAy

“ WLU, ¢a cudnto

cotizan los nuevos

Ola de calor: el jefe
de Gabinete y el
ministro de
Seguridad coordinan
la respuesta

Vaca Muerta:
alcanzo su record







El Cronista
15k

El diario de economia, e Tirada

negocios y finanzas E]C s
P . g m' E /

mas influyente.

42% ( ) )58%

PERFIL PROFESIONAL PERFIL DEMOGRAFICO

PRINT

80%

Suscripciones

D.D

Readership

85%

Estudios de Grado
y Posgrados




PRINT

Beoeeniy 18 TRANOES

’ = T Suplemento
El CI'OnlSta Piano OneShot
Cr % L, pero con de evaltc = [ ; 5 -~ -
OREJAS Tr:::u;i)::m‘r':::;::::t:n:‘:pa;:::l‘r;;mu; OREJAS O l:lnamas OLEICronista 4 ’ OElCronista OElCronista
récord del PBI en el teccer trimestre .. o | &Mercados \ , , » p- < A SUSTENIBILIDAD

b

El Tesoro vuelve aacudira o
la emision: se financia con “'::' =
$20.000 millones del BCRA S g;mm;mmum“m’,‘mmz

. B

Sustentabilidad
Quién es Mujeres Quién es Quién
Quién que Hacen RSE y Medio
10/4 ¢y 28/4 s 12/5¢y29/5 s Ambiente 14/7 ¢y 28/7 s

- Tones
——rt [t et et i ut-tromelrord sy Sk - iy

12/6cy30/6s

RECUADRO DE TAPA
1€ Fl Cronista

orICronises B 4 FEFEIE3

AUTOS. NOTICIAS ¥ ACTUALIDAD E‘E]’E‘l'll]{)n 4 H‘
[ Finanzas y Mercados —— nIFP .=
REW ¢ oo
OlL & GAS 1212]°]
- Ay 5 VISION ~,u
DIARIO TARIFAS a0 N

PRY &

(R 40

o Ll
PRRGDANe s BT
ARR77eRRRaRmn

- Oreja de Tapa
- Piede Tapa

a1 e

- Recuadro de Tapa Guia Oil, Gas Reporte RPM: Vision de
& Energia Anual Pymes Industria los Lideres
13/8 c y 25/8s 15/9 ¢ y29/9 s Automotriz 8/M cy24/Ms

DIGITAL




Apertura

L a revista de economia
y negocios lider de
Argentina.

PERFIL PROFESIONAL

eeeeeeeeeeeeeeeeeeee

VIAJ
AL MDD
D,
IMPREVITO

NUJERES
INFLUYENTES 2022
N LLAN

al-lashd nd llegaran losprecuos

obaem lunnumpod romper, en
elque las va

nw e un pais en nbh:snnno un
descontrol um ytodo cambia minuto a minuto.

OTRAS METRICAS




Apertura
Planning Editorial

2023

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO
Cierre: 6/1 Cierre: 3/2 Cierre: 3/3 Cierre: 3/4 Cierre: 5/5 Cierre: 5/6
Salida: 19/1 Salida: 17/2 Salida: 17/3 Salida: 17/4 Salida: 19/5 Salida: 16/6
- Informe fondos de - Guia Green Companies - Recursos Humanos - CEO Profile 2023
inversion en la Argentinar - Informe de Fintech - Las 100 mejores - Insert Real Estate - Especialbancos - Aniversario de
Consultoria y auditoria -Informe  de Seguros enimagen de k - Marcas de lujo - Informe Agro Apertura
- Automotriz 2023 -Ihforme T Argentina - Transformacién Digital - Turismo invierno - Mapa de consumo
-Insert de Energia - Relevamiento Verano - Los trabajos del futuro - Informe de Salud - Indumentaria & Masivo
- Diversidad Gastronomia
JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
Cierre: 3/7 Cierre: 7/8 Cierre: 4/9 Cierre: 7/10 Cierre: 6/11 Cierre: 11/12
Salida: 17/7 Salida: 18/8 Salida: 15/9 Salida: 23/10 Salida: 17/11 Salida: 22/12
- Sueldos  Ejecutivos - Info Comex/
- Retfese Rico 2023 - Especial -Informe  E-commerce -Mejores empleadores Logistica -Anuario 2023
- Top Brands Sustentabil dad - Informe Mineria 2023 - Inversiones 2023 -CEO del Ario
- Reporte Anual hd - Informe  Abogados - Digitalizacion del mundo -Informe Bodegas - Mujeres influyentes -CEO ala Trayectoria
Automotriz -Ihsert Tecno financiero -hsert Posgrados/ 2023 -CEO hnovador 2023
- lhsert Target - Especial CO’s -La City: CFO del afio Educacion - Informe Turismo

Verano




Apertura

Formatos

e Pagina

» Media P4gina

e Pie

» Sponsoreo de seccién
* Desplegable de tapa
e Insert

DESPLEGABLE
DE TAPA

Este espacio permite tomar la

tapa de la revista y una pagina

adicional mas, generando una

doble pagina de alto impacto
visual.

PRINT

Posibilidad deincluir un insert
segun el formato elegido en
cualquier lugar de la edicion,

bien puede ser insertado en la

revista o no.

SPONSOREO DE
SECCION

Posibilidad de ser sponsor
exclusivo de una seccién con un
pie de péagina o varios seglnlo
acordado.




Christian Findling
DIRECTOR GENERAL
cfindling@cronista.com

Mauro Mattiozzi
GERENTE COMERCIAL
mmattiozzi@cronista.com
Cel. (11) 5338-8369

Maria de las
Mercedes Sanchez
ADMINISTRATIVA COMERCIAL
msanchez@cronista.com
Cel. (11) 4085-9882

Nicolas Raffo

JEFE DE DESARROLLO COMERCIAL
nraffo@cronista.com

Cel. (11) 5338-8408

Nadia Storino Nadia Mayer
EJECUTIVA DE CUENTAS EJECUTIVA DE CUENTAS
nstorino@cronista.com nmayer@cronista.com

Cel. (11) 4975-2196 Cel. (1) 6727-7709

Laura Soria
EJECUTIVA DE CUENTAS
Isoria@cronista.com
Cel. (11) 3267-5677

Pablo M. Abdala
EJECUTIVO DE CUENTAS
pabdala@cronista.com
Cel. (11) 4049-4404

Fabiana Grassano
EJECUTIVA DE CUENTAS
fgrassano@cronista.com
Cel. (11) 4049-4503

EQUIPO

COMERCIAL

Diego Bottiroli

ANALISTA DE PRODUCCION DE EVENTOS
dbottiroli@cronista.com

Cel. (11) 6754-8347

Cecilia Millones
PRODUCTORA DE EVENTOS CORPORATIVOS
cmillones@cronista.com

Cel. (11) 5384-5326

Cel. (1) 4969-8901

Sebastian Oriol
TRAFFICKER
soriol@cronista.com
Cel. (11) 6465-5477

Camila Muck
BRAND STRATEGY
cmuck@cronista.com
Cel. (11) 2348-0705

Juana Posbeyikian
BRAND STRATEGY
jposbeyikian@cronista.com
Cel. (1) 6143-7287

Ezequiel Rossi
TRAFFICKER
erossi@cronista.com
Cel. (11) 6744-1642



